

工银办发〔2014〕370号

关于开展第五届“工商银行杯”全国大学生

金融创意设计大赛活动的通知

各一级分行、直属分行：

为宣传树立我行创新型银行形象，广泛征集有价值的创意思路，扩大我行在大学生群体中的影响力，拓展潜在优质客户，加强产品营销宣传，总行决定在2014年6-12月举办第五届“工商银行杯”全国大学生金融创意设计大赛（以下简称大赛）。现就有关事项通知如下。

一、大赛目标

本届大赛将强化对高校的宣传，持续扩大高校覆盖面，深度营销重点目标高校，吸引更多高校和大学生关注并参与大赛，提升大学生对我行的认知度，扩大我行在大学生中的影响力，参赛学生数实现倍增，力争在全国吸引近10万名大学生参与本届大赛。
二、大赛时间

2014年6月至12月

三、大赛内容

（一）创意比赛

激励大学生积极参与社会实践和市场调查，紧密围绕当前及未来客户需求、市场变化和我国银行业经营发展需要，提出金融创意设计方案。本届创意设计比赛形式与往届不同，采用组委会事先设定多个命题（将在大赛官网公布），及学生自主选题相结合的方式，征集创意作品。

创意比赛将按四个阶段有序推进:

1.开赛及作品征集（6月-10月）：6月重点开展大赛宣传发动工作；7月至9月，在重点高校开展参赛学生辅导工作；9月至10月，在新生入学黄金期做好第二轮大赛宣传及发动工作。
2.作品预审（9月-10月）：10月，由大赛组委会根据高校参赛学生报名情况选拔30所重点高校开展学校赛区初赛。各学校赛区根据本校参赛学生提交作品情况推荐50%的作品至本省赛区大赛组委会，未设置学校赛区的高校可推荐30%的作品至本省赛区大赛组委会。各赛区组委会对各高校推荐的参赛作品进行评审，择优推荐本赛区各高校提交作品数量的20％至总行（产品创新管理部）参加下一阶段评选。

3.作品复审及决赛作品选拔（11月）：总行组织开展作品的复审工作，择优推荐一定数量作品提交大赛组委会。组委会将邀请金融学界有关专家组建作品评审委员会，开展作品分散评审，推荐10件作品进入全国决赛。

4.决赛及颁奖（12月）：大赛组委会将在12月初举办决赛暨颁奖仪式，现场根据选手表现决定最终名次并颁奖。
（二）交易比赛

利用虚拟账户资产，通过贵金属模拟交易系统进行网上下单，选择实物贵金属和贵金属递延品种投资。本届模拟交易比赛不设初赛，比赛时间自2014年7月1日起至10月31日结束，选手可随时通过创意大赛官方网站报名参赛，并可同时利用PC和移动APP客户端进行模拟交易，当月未进行交易的参赛选手账号将自动作废，下月需重新报名参赛。每月最后一个交易日，系统对参赛选手的模拟交易进行自动平仓，下月初第一个交易日将所有参赛选手模拟资金恢复初始值。每月比赛结束后，将根据当月收益情况，评选“月度淘金者”。全程四个月比赛结束后，根据参赛选手的各月累计收益情况评选“年度淘金王”，并进行奖励。
（三）产品试用
在高校中开展我行“融e购”电商平台产品试用体验活动，引导大学生利用大赛门户网站、微信、手机客户端等平台，发表微建议、微感想及产品评价等内容，增加大学生间的互动，加强活动宣传。具体活动包含：一是体验有礼：面向重点高校的10000名学生每人发放20元电子券用于“融e购”电子商城购物。二是支付有礼：对使用工银e支付进行支付、且订单金额满100元的客户，抽取2000个幸运者，发放20元电子券用于“融e购”电子商城购物。三是评论有礼：对在融e购进行交易，并进行评价，评价中肯且字数超过60字的学生客户，抽取2000个幸运者发放20元电子券用于“融e购”电子商城购物。四是建议有礼：对在融e购进行过交易的学生客户，并通过大赛官网发表融e购相关意见建议，根据意见建议的逻辑性、可行性等因素，评选260条优秀意见建议并奖励。

（四）问卷调查

结合我行近期重点产品创新方向，在大赛门户网站发布调查问卷，深入调研大学生群体信用消费信贷需求，为我行产品创新提供参考。对前1000名提交调查问卷的高校大学生，每人发放20元电子券。问卷调查截止时间为2014年8月31日。
（五）知识普及

深入重点高校，开展面向大学生的“财商培养”“人生财务第一课”等形式多样的金融知识普及和宣讲活动，并通过大赛宣传平台、高校网站进行银行产品知识推广，引导大学生办理我行产品，提升大学生对我行的认知度。

本届大赛将在原有大赛网站的基础上，增加“金创意”微信公众号，举办“微创新风云榜”“模拟交易集勋章”等多种活动开展宣传推广，具体大赛方案请见附件一。

四、工作要求

（一）加强组织发动。各行产品创新、个人金融、电子银行、贵金属和团委等部门要密切配合，组建本单位专项工作小组，集中发挥各专业优势，加强大赛组织发动工作，提升大赛影响力，激发大学生参赛热情。共青团中央将继续作为本届大赛支持指导单位（见附件二），并在赛事组织发动方面给予支持，各分行要以此为契机，加强与当地共青团和高校团委的沟通，借助其组织发动辖内重点高校大学生参赛。本届大赛确定了重点合作高校（见附件三），要重点做好这些高校的校内发动工作，提升大赛在校园的渗透度。总行将结合各地区重点高校参赛情况，择优选取30所高校设置学校赛区，并给予重点支持。要积极结合辖内实际，充分利用我行团委的青年就业创业见习基地和实践中心平台，组织报名参赛大学生开展银行网点体验、工行服务体验、业务流程体验等活动，引导参赛选手结合体验活动提出创意方案，加深参赛选手对我行的了解。

（二）以大赛为契机开展产品营销推广活动。各行一是要将本届大赛与全行个金“进校园”活动深度结合，以此为契机，针对大学生客户群开展“融e购”、贵金属等专题营销活动，并将大赛知识普活动作为各行团委“梦想起航、星耀未来”校园主题活动的重要内容，深入校园开展形式多样的金融知识宣传教育活动。二是要选派专业素质高、沟通能力强的团队，通过银行产品知识讲座、校园现场服务等高校师生乐于接受的形式，有针对地开展金融产品推介和主题营销推广活动，积极引导高校师生更多地了解和使用我行产品。三是要主动征集高校师生对我行产品的使用感受和意见建议，鼓励大学生积极参与调查问卷活动，并了解需我行提供的金融产品和非金融服务需求，及时发现和解决产品服务中存在的问题，有效提升服务水平和产品竞争力。

（三）加强大赛过程管理。各行要及时跟踪辖内重点高校活动开展情况，并对活动开展情况进行总结，在创意大赛各阶段结束后10个工作日内，将具体工作进展情况、成功经验以及相关活动照片等材料反馈至总行。为便于各行开展工作，总行将通过大赛组委会统一向各分行寄送宣传资料，请各行指定1名联系人并于6月16日前将联系人姓名、邮寄地址、邮编和联系电话报送至总行联系人邮箱。

总行（产品创新管理部）联系人：周南南，王朋
联系电话：010-66105436   66105438
联系邮箱：综合管理处/产品创新管理/总行/ICBC

全国大赛组委会联系人：曲小杰（对外经济贸易大学）

联系电话：010-64495066

联系邮箱：xiaojieuibe@163.com
          innovation_2014@163.com

附件：一、第五届“工商银行杯”全国大学生金融创意设计大赛方案
团中央学校部《关于担任第五届“工商银行杯”全国大学生金融创意设计大赛支持指导单位的复函》

重点高校清单

中国工商银行办公室

2014年6月12日

（此件已发至二级分行）
附件一：

第五届“工商银行杯”全国大学生

金融创意设计大赛方案
本方案包括赛事组织、赛事规则共两章内容。赛事规则向参赛人公告。
第一章  赛事组织

一、大赛宗旨

银校携手创新金融产品，培养社会创新型人才。“进校园”普及宣传金融知识和我行产品服务信息，扩大我行在大学生群体中的影响力。践行工商银行提供卓越金融产品和服务社会大众的社会责任。

二、大赛原则

秉持“公平、公正、公开”的原则，提倡开拓视野、广泛参与、培养创新精神和理论联系实际的能力。

三、大赛主题

“青春激扬 创意无限”

四、大赛内容

一是金融创意设计比赛。通过大学生积极参与社会实践和市场调查，紧密围绕当前及未来客户需求、市场变化和我国银行业经营发展需要，提出金融创意设计方案。

二是贵金属模拟交易比赛。利用虚拟账户资产，通过模拟交易系统进行网上下单，选择实物贵金属和贵金属递延品种投资。

三是“进校园”银行产品试用活动。在高校中开展我行“融e购”电商平台产品试用、体验网点服务等活动，引导大学生利用大赛门户网站、微信、手机客户端等平台，发表微建议、微感想及产品评价等内容，促进大学生间互相交流，增加大学生间的互动，加强活动宣传，扩大我行在大学生群体中的影响力。

四是信用消费信贷产品需求问卷调查。广泛发动大学生利用大赛官方网站参与我行调查问卷，从而深入调研大学生群体信用消费信贷需求，为我行产品创新提供参考。
五是大学生理财知识普及。与共青团中央合作制作针对入校新生的“人生财务第一课”课程，并在全国选择百所高校进行宣讲，通过通过大赛宣传平台、各类视频网站进行网络推广。同时通过“财商培养”活动，进一步提升大学生对我行的认知度。
五、大赛组织

（一）由共青团中央学校部、中国工商银行、对外经济贸易大学共同组建大赛全国组委会。

（二）共青团中央学校部作为大赛的支持指导单位，中国工商银行和对外经济贸易大学作为主办单位。

（三）全国大赛组委会发动全国各高校师生参赛。共青团中央学校部发动全国各省和高校团委，中国工商银行各一级（直属）分行、对外经济贸易大学，联合当地团委、重点高校及其他相关单位共同做好大赛在本地区各项工作。

六、大赛赛制

（一）金融创意设计比赛

1．“命题+选题”相结合

为进一步提升创意大赛的作品质量，扩大作品的涉猎面，本届创意设计大赛形式与往届不同，采用组委会事先设定多个命题，以及学生自主选题相结合的方式，征集创意作品。组委会将会围绕当前与未来市场变化趋势，结合国家政策及社会金融热点问题，在互联网金融、支付结算、融资贷款、投资理财等多个方面提出命题，参赛大学生可结合自身所学、所看、所想，选择其中一个专业命题提出创意作品。同时，也可按照以往大赛选题方式，自选题目提出创意作品。

对报名参加大赛的学生，各省赛区分行可组织邀请学生深入体验银行网点、体验金融服务、体验产品流程等深入体验活动，根据体验过程进一步加深对我行的了解。

2．评奖流程

本届大赛设置学校、省赛区、全国决赛三层次，并由全国组委会统一管理。其中学校赛区，根据各高校学生参赛情况，由大赛组委会综合考虑，将在9月末选取30所高校作为学校赛区。报名采取大赛组委会网站统一报名方式，作品评选采取学校推荐、省赛区初选、组委会专家组评审、网络投票等方式，产生全国前10强。

设置学校赛区的高校根据本校参赛学生提交作品情况推荐50%的作品至本赛区大赛组委会。未设学校赛区的高校推荐30%的作品至本赛区大赛组委会。

各省赛区组委会对各高校推荐的参赛作品进行推荐，推荐本赛区各高校提交作品数量的20％至全国组委会参加下一阶段评选。

3．全国大赛组委会对各地推荐作品组织开展作品初审、复审和全国决赛等系列评选工作。其中：

作品初审：由中国工商银行总行组织开展，推荐30份作品至大赛作品评审委员会。

作品复审：由大赛组委会组建大赛作品评审委员会（以下简称评委会），评委会开展作品分散评审，通过不记名打分的方式，根据得分高低，推荐10件作品进入全国决赛。

全国决赛：包括获奖选手作品陈述、专家问答等环节。作品评审委员会及部分领导作为评委，对各环节进行打分，现场决定最终名次并颁奖。
（二）贵金属模拟交易比赛

本届大赛不设初赛，于7月初开赛，比赛时间为4个月（即2014年7月至2014年10月末），大赛选手可随时通过大赛官方网站报名参赛，交易比赛可通过模拟交易大赛网站或手机APP客户端进行操作。交易系统每月最后一个交易日对参赛选手的模拟交易进行自动平仓，并按收益率公布本月最高的前10名参赛选手，即“月度淘金者”。下月初第一个交易日将所有参赛选手模拟资金恢复初始值，当月未进行交易的参赛选手账号将自动作废，下月需重新报名参赛。全年比赛结果后，根据参赛选手的各月度的累计收益，评选出前十名“年度淘金王”，并进行奖励。

（三）新产品体验活动

一是体验有礼，面向重点高校的10000名学生发放每人20元融e购电子券。二是支付有礼，对使用工银e支付进行支付、且订单金额满100元的客户，抽取2000个幸运者，发放20元电子券。三是评论有礼，对在融e购进行交易，并进行评价，评价中肯且字数超过60字的客户，抽取2000个幸运者发放20元电子券。四是建议有礼，对在融e购进行过交易，并发表融e购相关意见建议，根据意见建议的逻辑性、可行性等因素，选取260条优秀意见建议并评奖。

（四）信用消费信贷产品需求调查问卷
广泛发动大学生利用大赛官方网站参与我行问卷调查，从而深入调研大学生群体信用消费信贷需求，为我行产品创新提供参考。对于前1000名提交调查问卷的大学生，每人发放20元电子券。问卷调查截止时间为2014年8月31日。
（五）大学生理财知识普及

深入重点高校，开展面向大学生的“财商培养”“人生财务第一课”等形式多样的金融知识普及和宣讲活动，并通过大赛宣传平台、高校网站进行银行产品知识推广，引导大学生办理我行产品，进一步提升大学生对我行的认知度。
七、相关单位工作职责

（一）共青团中央学校部

1．对大赛进行支持指导，派专家参加作品评选等工作。

2．联系重点合作高校团委，布置重点高校团委组织推动校内大赛的宣传活动。

3．利用团中央的各类宣传媒体，宣传推广大赛活动，提高在大学生中的影响力。

（二）对外经济贸易大学

1．承担大赛全国组委会的日常工作，并与中国工商银行共同做好各赛区管理工作。

2．承办大赛现场决赛活动，邀请决赛选手、相关领导、赛区代表、行外媒体参加。

3．开展大赛宣传推广。宣传推广包括但不限于：

（1）运营维护大赛官方网站，在满足系统正常运行的同时，根据组委会要求，及时通过官方网站发布大赛报道、金融知识普及、风采展示等相关内容。

（2）制作并联系投放往届大赛回顾宣传片，本届大赛官方宣传片、设计制作并向各地寄送宣传品。

（3）选取全国重点高等院校，由中国工商银行各分行及高校团委、学生会负责校内现场宣传、校园BBS宣传；通过中国金融学年会理事会、各高校学生会等途径动员高校学生踊跃参赛；协助做好参赛院校的宣传。

（4）开展网络媒体宣传，包括在新浪、搜狐等网站建立大赛专栏或官方网站链接宣传，邀请专业公司，开通运作官方微博，微信公众号等，加强自媒体宣传。通过网站图文直播、人人网和开心网等网络社区媒体、优酷等视频网站进行宣传。通过上述渠道持续动态发布大赛相关信息，播放宣传广告。

（5）开展平面媒体宣传，在中国教育报、中国青年报、北京青年报、人民日报海外版、新华社、经济日报、新京报、21世纪经济报道、CHINA DAILY、京华时报、上海证券报、金融时报、证券时报、中国经营报等报纸不定期发布新闻稿或相关报道。

（6）通过电视广播报道赛事。邀请中国教育电视深入决赛暨颁奖典礼采访报道，并进行电视报道。

4．牵头组织开展金融创意设计比赛作品复审和全国决赛等工作，具体如下：

（1）核实参赛人身份，组织评委会开展作品复审，审议通过进入决赛的10件作品。

（2）组织全国决赛暨颁奖晚会，邀请相关领导和媒体等参会。

（3）根据大赛组委会安排向相关人员授予奖项，颁发奖状和奖金，代扣代缴相关税金。

5．核实贵金属模拟交易比赛相关人员信息并组织落实奖励等动作。

（三）各分行职责及工作要求

1．联系当地共青团组织、重点高校，明确合作意向。

2．沟通当地媒体做好各分行大赛宣传工作。

3．以活动为契机，开展各类大赛宣介、学生辅导、网点体验及“进校园”金融知识普及活动。在大赛举办阶段至少组织两次一定规模的“进校园”金融知识普及与网点体验主题活动，形式和内容不限。

4．协助辖内各学校赛区开展校内作品评审工作。

5．持续、深入报道赛区赛况，及时向全国组委会提供阶段性的文字和影像材料。

6．按照要求做好学生进京参加决赛的准备工作。

7．联合高校发动大学生踊跃参加问卷调查活动。

八、大赛时间安排

（一）金融创意设计比赛

活动分为大赛开赛及作品征集阶段、分赛区作品预审及评奖阶段、全国决赛作品审议与颁奖仪式等三个阶段。
	阶段
	时间
	主要工作内容

	开赛及作品征集
	6月-10月
	1、6月底前，落实大赛启动工作并进校园开展大赛宣传、学生参赛辅导和产品宣介营销活动。

2、10月中旬，作品征集阶段结束。

	分赛区作品预审及评奖
	10月底前
	学校推荐作品，省赛区组织开展作品评审，推荐作品至全国组委会。

	全国决赛作品审议与颁奖仪式
	11月-12月
	1、完成对分行推荐作品行内审核。
2、开展专家分散评审并通知参加决赛暨颁奖仪式的相关学生做好进京准备。
3、举办决赛暨颁奖仪式。

4、12月底前大赛总结。


（二）贵金属模拟交易比赛

6月25日前落实贵金属模拟交易系统参数配置、宣传策划相关事宜，7月1日开赛。

（三）体验活动

	阶段
	时间
	主要工作内容

	前期准备
	6月30日前
	落实“融e购”购物券赠送有关事宜。

	微体验
	7.1～11.30
	开展“融e购”微体验活动


第二章
赛事规则
一、参赛对象及参赛方式

凡全日制各类高等院校在校中国籍专科生、本科生、硕士研究生和博士研究生（均不含在职研究生）都可报名参赛。其中，金融创意设计比赛申请参赛的作品分为个人作品和团队作品，作品提交时可填写1名辅导教师，组队参赛，原则上报名人数不超过5人；贵金属模拟交易比赛及“融e购”体验活动以个人形式参加。

二、比赛内容

（一）金融创意设计比赛

本届大赛采用组委会事先设定多个命题，以及学生自主选题相结合的方式，征集创意作品。组委会将围绕当前与未来市场变化趋势，结合国家政策及社会金融热点问题，在互联网金融、支付结算、融资贷款、投资理财等多个方面提出命题，参赛大学生可结合自身所学、所看、所想，选择其中一个专业命题提出创意作品。同时，也可按照以往大赛选题方式，自选题目提出创意作品。

同时，参赛选手随时可通过大赛官网及手机app客户端提交微创意作品，选手提交微创意后，可通过微博进行转发宣传并集赞，5天内获得赞数前5名的“微创意”将进入大赛微创意风云榜，进入风云榜的选手将获得奖励。
（二）贵金属模拟交易比赛

利用一定虚拟账户资产，在模拟交易系统下单，选择实物贵金属和贵金属递延品种进行投资，投资品种包括Au(T+D)、Ag(T+D)、Au9999、Au9995四款。

参加贵金属模拟交易比赛的参赛选手均可参加“集勋章”“微信成就分享”活动，交易大赛将根据参赛选手每日收益情况、每日交易次数进行排名，每项排名前10的选手可获得“勋章”，每周集满2枚勋章即可获得奖励。比赛过程中，参赛选手随时可将自己的比赛成绩在微信朋友圈分享、集赞，参加“微信成就分享”活动。

（三）“融e购”产品试用体验活动

“体验有礼”活动：参赛选手可通过大赛官网链接，注册参赛时将“融e购”账户信息填入后，前10000名参与者可发放20元电子券用于“融e购”体验活动。

“支付有礼”活动：活动期间，使用工银e支付在“融e购”进行订单支付、且订单金额满100元的客户。对符合条件的发券对象进行抽奖，活动期间共抽取2000个幸运者，每人发放20元电子券。

“评论有礼”活动：活动期间，在“融e购”进行交易，并进行评价，评价中肯且字数超过60字的客户。对符合条件的发券对象进行抽奖，活动期间共抽取2000个幸运者，发放20元电子券。

“建议有礼”活动：活动期间，在“融e购”进行过交易，并通过创意大赛活动官网发表“融e购”相关的意见建议，且被采纳的参赛选手。根据意见建议的逻辑性、可行性等因素，选取260条优秀意见建议进行评奖。

（四）信用消费信贷产品需求问卷调查
对于前1000名在大赛官方网站在线参与“大学生信用消费需求专项调查问卷”的学生，每人发放20元“融e购”电子券。
三、参赛方式及时间

（一）报名时间、方式

1．金融创意设计比赛

报名时间自2014年6月中旬起。参赛者登录大赛官方网站http://innovation.uibe.edu.cn，注册用户，填写相关报名信息，包括参赛类别、参赛人姓名、身份证号码、学号，所在学校、院系和年级，联系电话、通讯地址、邮编和邮箱等；如为组队参赛，则需填写团队所有成员的上述信息，并指定1名组长。

2．贵金属模拟交易比赛

比赛时间是2014年7月1日9:00至2014年10月31日24:00。参赛者可点击进入大赛官方网站“模拟交易大赛”专区进行注册，填写完整报名信息，即可参赛。

3．体验活动

体验时间是2014年6月至2014年11月，大学生可结合自身体验，在大赛官网中发布自身体验感受。

（二）比赛时间、作品提交方式

1．金融创意设计比赛

（1）创意设计作品提交时间是2014年6月中旬至10月。参赛者登录大赛官方网站，阅读赛事规则后点击“作品提交”，选择参赛类别，上传作品文档。

（2）作品内容须遵守大赛组委会公布的写作规范。

（3）参赛者可在大赛官方网站提交微创意，并通过微博、微信等进行转发参加大赛的各项评比活动。
2．贵金属模拟交易比赛

比赛时间自2014年7月1日至2014年10月31日。其间交易数据作为大赛成绩评定依据（账户初始资金为100万元人民币/人/账户）。

参与者在网站注册时，务必填写清楚本人真实姓名、身份证号、通讯地址、手机号等信息，以便审核参赛人资格方便落实奖品寄送事宜。

3．体验活动

体验时间是2014年6月至2014年11月30日，大学生可结合自身体验，在大赛微信平台中发布自身体验感受。

4．问卷调查活动

在大赛官方网站提交调查问卷的截止时间为2014年8月31日。
四、比赛赛制

（一）金融创意设计大赛

参赛者通过网站提交作品后，各学校赛区根据本校参赛学生提交作品情况推荐50%的作品至省赛区大赛组委会。

未设置学校赛区的，根据本校参赛学生提交作品情况推荐30%的作品至省赛区大赛组委会。
各省赛区组委会对各高校推荐的参赛作品进行推荐，推荐本赛区各高校提交作品数量的20％至全国组委会参加下一阶段评选。

全国组委会组织开展作品初审、复审和全国决赛。获奖者将获得全国组委会颁发的获奖证书及奖金，并有机会获得中国工商银行实习机会。其中：

作品初审由中国工商银行总行组织开展，推荐一定数量作品提交全国组委会。

由中国工商银行及金融学界有关专家组建大赛作品评审委员会，开展作品分散评审，推荐10件作品进入全国决赛。

全国决赛暨颁奖仪式包括获奖选手作品陈述、专家问答等环节，现场决定最终名次并颁奖。

（二）贵金属模拟交易大赛

大赛选手可随时报名参赛，每月最后一个交易日，系统对参赛选手的模拟交易进行自动平仓，并公布本月交易前10名“月度淘金者”。下月初第一个交易日将所有参赛选手模拟资金恢复初始值，当月未进行交易的参赛选手账号将自动作废，下月需重新报名参赛。全年比赛结果后，根据参赛选手的各月度的累计收益，评选出前十名“年度淘金王”，并进行奖励。

（三）融e购体验活动

高校师生可随时参加融e购体验活动，并提出意见建议。

五、奖项设置
（一）金融创意设计比赛

全国决赛第1名奖金10000元，第2名至第4名，奖金各8000元，第5名至第10名，奖金各6000元，其余由各地区推荐至全国组委会并通过作品初审的作品，各奖励2000元。以上奖项奖励对象为参赛人。参赛人组队参赛的，奖金将统一向组长发放，团队成员自行分配。

（二）贵金属模拟交易大赛

每月比赛的前五名“月度淘金者”（共计20名）奖励500元等值奖品一份。“年度淘金王”第1名奖励价值6000元等值奖品一份，第2名奖励价值4000元等值奖品一份，第3名奖励价值3000元等值奖品一份，第4至至第10名各奖励价值2000元等值奖品一份。

（三）融e购体验活动

“建议有礼”一等奖10名，每人奖500元电子券，二等奖50名，每人奖100元电子券，三等奖200名，每人奖50元电子券。

（四）优秀指导教师奖

大赛设优秀教师奖，奖金5000元，奖励对象为创意大赛获奖作品的指导教师。

（五）优秀组织奖

大赛设优秀组织奖，奖金5000元，奖励对象为组织参赛的学校赛区。
以上涉及的奖金均为税前奖金，全国组委会按照国家税法规定代扣代缴前述奖金的税金。中国工商银行将视情况优先安排部分获奖选手参加中国工商银行实习活动，有关实习安排的最终解释权归大赛组委会所属。
六、评奖标准

（一）金融创意设计比赛

1．金融创意设计比赛获奖作品

金融创意设计方案属于创新范畴，内容紧密结合国情及行业实际，阐述了全新的内容和见解，被认定为国际或国内领先，具有一定市场前景，能取得一定的直接社会效益或经济效益。

2．优秀指导教师奖

根据所指导作品获奖情况及为大赛做出的突出贡献综合评定。

3．优秀组织奖评奖标准

根据高校组织发动情况、对大赛组委会宣传推广工作的配合情况、参赛作品数量和质量综合评定。

（二）贵金属模拟交易比赛

报名参赛者均有相同的虚拟起始资金100万元，在每月最后一个交易日结算后，根据参赛者以当日结算价进行结算后虚拟资金绝对额的多少确定前后排名。全年比赛结束后，根据参赛选手的各月度的累计收益，评选出前十名“年度淘金王”，并进行奖励。

体验活动

在“融e购”进行交易，并发表相关意见建议的参与者，根据意见建议的逻辑性、可行性等因素，选取260条优秀意见建议评选一、二、三等奖。

七、金融创意设计大赛知识产权

（一）参赛人承诺并保证：参赛人按照本规则向创意设计大赛组委会提交的参赛方案不存在侵犯他人著作权、专利权、商标权或其他知识产权的指控，也不存在侵犯他人的其他合法权益以及违法中华人民共和国有关法律法规。若他人与参赛人就参赛人提交的创意设计方案发生纠纷，参赛人承诺自行解决并承担由此可能产生的一切法律责任，并尽所能采取措施使创意设计大赛组委会和中国工商银行不牵涉到纠纷当中，不被任何司法机关传唤或作为纠纷的任何主体。否则，参赛人应赔偿创意设计大赛组委会和中国工商银行因此遭受的损失。

（二）参赛人同意：参赛人按照本规则向创意设计大赛组委会提交的金融创意设计方案如被中国工商银行采纳并据此开发或优化产品，中国工商银行享有无条件、无期限、无偿使用其创意设计方案的权利。

八、一般性条款

（一）金融创意设计比赛

1．大赛组委会保留全部或部分奖项从缺的权利，而不承担任何因上述原因而须支付给参赛人酬劳或补偿的义务。

2．如果参赛作品以小组方式提交，则该小组的所有成员应对参赛作品承担连带法律责任。

3．参赛人提交的作品内容应不违反相关法律法规，不侵犯他人合法权益。如违反上述规定给中国工商银行造成损失，中国工商银行有权要求参赛人赔偿。

4．所有参赛作品一经提交，即视为参赛人认可和接受本规则及其附件所规定的所有条款。

（二）贵金属模拟交易比赛

1．参赛者如填写资料不真实不完整，则组委会可单方面做出判断并有权取消其参赛或获奖资格。

2．所有参赛者均有义务配合组委会对用户资料的检查和核实。

3．参赛者不允许将本人账户委托他人进行操作，如被发现，则组委会有权取消其参赛及获奖资格。

4．自然人必须按照要求选择参赛用户名，注册用户名不能侵犯他人受法律保护的名称，不能有违社会道德规范，不能对社会造成不良影响。

5．中国工商银行对参赛者的注册资料进行保密，本次大赛会对参赛者的用户名、真实姓名、身份证号等资料在相应媒体上进行公布。但对参赛者的联系方式会保密，其他信息的公布会事先征得参赛者本人的同意。

（三）体验活动

1．活动参与者如填写资料不真实不完整，则组委会可单方面做出判断并有权取消其活动参与及获奖资格。

2．自然人必须按照要求选择参与用户名，注册用户名不能侵犯他人受法律保护的名称，不能有违社会道德规范，不能对社会造成不良影响。

3．活动参与者发表的体验活动意见建议内容应不违反相关法律法规，不侵犯他人合法权益。如违反上述规定给中国工商银行造成损失，中国工商银行有权要求活动参与人赔偿。

4．中国工商银行对活动参与者的注册资料进行保密，本次大赛会对活动参与者的用户名、真实姓名、身份证号等资料在相应媒体上进行公布。但对参与者的联系方式会保密，其他信息的公布会事先征得参与者本人的同意。

九、法律

（一）大赛规则适用中华人民共和国法律进行解释。

（二）对本规则及其附件产生的任何疑义，大赛组委会保留最终解释权。任何与本次大赛有关的未尽事宜，均由大赛组委会进一步制定相应规定并进行解释。

十、联系方式

“工行杯”全国大学生金融产品创意设计大赛组委会

大赛官方网站：http://innovation.uibe.edu.cn
地址：北京市朝阳区惠新东街10号对外经济贸易大学金融学院

邮编：100029  电话：（010）64495066
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附件三：

重点高校清单

	地域
	分行名称
	高校名称
	地域
	分行名称
	高校名称

	环渤海地区
	北京分行
	清华大学
	长江三角洲
	上海分行
	上海财经大学

	
	
	北京理工大学
	
	
	上海金融学院

	
	
	对外经济贸易大学
	
	
	上海交通大学

	
	天津分行
	南开大学
	
	
	上海复旦大学

	
	
	天津大学
	
	
	上海华东师范大学

	
	
	天津工业大学
	
	
	上海对外贸易学院

	
	河北分行
	河北金融学院
	
	
	上海纽约大学

	
	
	燕山大学
	
	江苏分行
	中国矿业大学

	
	
	河北科技大学
	
	
	江苏大学

	
	山东分行
	山东大学
	
	
	南京大学

	
	
	山东财经大学
	
	
	江苏科技大学

	
	青岛分行
	青岛海洋大学
	
	
	江南大学

	
	
	青岛大学
	
	浙江分行
	浙江财经大学

	
	
	青岛科技大学
	
	
	浙江工商大学

	
	
	青岛理工大学
	
	
	浙江金融职业学院

	
	
	中国石油大学（华东）
	
	苏州分行
	西交利物浦大学

	中部地区
	湖南分行
	湖南大学
	
	
	苏州大学

	
	
	中南大学
	
	
	苏州科技学院

	
	河南分行
	河南工业大学
	
	宁波分行
	宁波大学

	
	
	河南财经大学
	西南地区
	贵州分行
	贵州大学

	
	
	郑州轻工业学院
	
	重庆分行
	西南政法大学

	
	安徽分行
	中国科技大学
	
	
	西南大学

	
	
	合肥工业大学
	
	
	重庆文理学院

	
	江西分行
	江西财经大学
	
	
	重庆师范大学涉外商贸学院

	
	
	江西师范大学
	
	云南分行
	云南财经大学

	
	
	南昌大学
	
	
	云南大学

	
	湖北分行
	武汉理工大学
	
	
	云南师范大学

	
	
	中南民族大学
	
	四川分行
	西南交通大学

	
	
	华中科技大学
	
	
	四川大学

	
	山西分行
	中北大学
	
	
	四川师范大学

	
	
	山西财经大学
	
	广西分行
	广西大学

	
	
	山西农业大学
	
	
	桂林电子科技大学

	
	
	山西师范大学
	西北地区
	甘肃分行
	兰州大学

	
	
	太原理工大学
	
	
	兰州理工大学

	
	海南分行
	海南大学
	
	
	兰州商学院

	
	
	海南师范大学
	
	新疆分行
	石河子大学

	东北地区
	吉林分行
	吉林大学
	
	
	新疆师范大学

	
	
	延边大学
	
	
	新疆农业大学

	
	
	东北师范大学
	
	陕西分行
	西安交通大学

	
	辽宁分行
	辽东学院
	
	
	西北工业大学

	
	
	东北大学
	
	
	陕西师范大学

	
	
	辽宁大学
	
	
	长安大学

	
	
	辽宁工程技术大学葫芦岛校区
	
	
	西北大学

	
	黑龙江分行
	哈尔滨工业大学
	
	
	西安电子科技大学

	
	
	哈尔滨工程大学
	
	
	西安理工大学

	
	
	东北农业大学
	
	内蒙古分行
	内蒙古大学

	
	
	东北林业大学
	
	
	内蒙古工业大学

	
	
	黑龙江大学
	
	
	内蒙古财经大学

	
	
	哈尔滨商业大学
	珠江三角洲
	厦门分行
	厦门大学

	
	
	哈尔滨理工大学
	
	
	集美大学

	
	大连分行
	东北财经大学
	
	
	厦门理工学院

	
	
	大连理工大学
	
	广东分行
	中山大学

	
	
	大连海事大学
	
	
	暨南大学

	
	
	大连民族学院
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